                                                     

Tema: Principios y fundamentos del Marketing
Objetivos:

· Aplicar los contenidos vistos en la guía teórica y luego revisados en forma oral, a noticias relacionadas con la temática analizada.

Actividad A: Efectuar una lectura del material citado con posterioridad, destacando las ideas que considere se relacionan con los temas vistos en la guía 01/2020; luego, elabore una síntesis que dé cuenta de lo destacado, puede ser una prosa, una red conceptual, u otra propuesta que considere pertinente.  
Fuentes de información
Web grafía:

http://www.puromarketing.com/44/28546/lucha-imposible-marcas-empresas-medir-emociones-consumidores.html  (consultada el día 16/03/2020)
http://www.puromarketing.com/27/19578/marketing-segun-kotler.html (consultada el día 16/03/2020)
Video de la entrevista a Kotler: ¿Qué es el marketing? 

Disponible en :https://www.youtube.com/watch?v=TCpNzWdoO3Y (consultado el 15/03/2020)

Metodología
 Se debe presentar en formato digital. Constituye una nota conceptual. 

GUIA N° 1

Tema: Principios y fundamentos del Marketing

Objetivos: Al terminar la guía el alumno:

· Tendrá una primera introducción y aproximación al Marketing.

· Aprenderá la importancia de comprender las necesidades, deseos y la generación de demanda, punto de partida del Marketing.

· Conocerá los aspectos básicos relacionados a Productos y Servicios. 

· Será introducidos en conceptos como Valor, Satisfacción y Calidad.

· Conocerá los distintos enfoques relacionados a la gestión de marketing.

Actividad A: Efectuar una lectura del material citado con posterioridad, destacando las ideas que considere mas importantes.
Actividad B:   Contestar las siguientes preguntas:
1) ¿Qué es el marketing?
2) ¿Qué artículos se comercializan?

3) Enumere los estados posibles de demanda.

4) Desarrolle cada uno de los conceptos centrales del marketing
5) Analice y explique la estructura de flujos en una economía moderna de intercambios.
Fuentes de información
Kotler, Phillip y Otros (2012). Dirección de Marketing. Pearson Education (Decimocuarta Edición) México. 
Capítulo 1: “La definición de marketing para el siglo XXI”.  
Kotler – Armstrong y otros (2007). Marketing Versión para Latinoamérica.  Pearson Educación (Decimoprimera Edición) México. Capítulo 1 Administración de relaciones redituables.  

Kotler – Armstrong (2012). Marketing Decimocuarta edición. PEARSON EDUCACIÓN, México. Capítulo 1 Marketing. Creación y captación de valor del cliente
Metodología
Se pueden realizar las actividades en equipos que no superen los tres (3) integrantes.  Se debe presentar un informe escrito y realizar la presentación oral de todos los temas. 



